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Negocio Corporativo

Un negocio corporativo es una empresa grande que vende
productos o servicios a otras empresas, en lugar de
vender directamente a los consumidores.

Estos negocios suelen necesitar regalos especiales para
dar a sus empleados, clientes, o socios comerciales en
eventos importantes, como Navidad o aniversarios de la
empresa.
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Kit de Regalo AdR

Es un obsequio, compuesto de varios productos
elaborados a mano por artesanos locales, que reflejan
la rigueza cultural y las tradiciones de Risaralda,
Colombia, disefiado para fortalecer relaciones con
aliados estratégicos como clientes, proveedores y
trabajadores de una empresa.
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Familia de Objetos

Una familia de objetos es un conjunto de productos
gue comparten un estilo o tema comun, como colores,
materiales o técnicas. Aunque son diferentes, todos se
ven como parte de un mismo conjunto, creando una
coleccidon coherente.
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REQUERIMIENTOS DE DISENO
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ldentidad y Cultura

e Implementar uno de los conceptos propuestos, que
reflejen la identidad cultural del departamento de
Risaralda.

e Integrar simbolos, colores, y patrones que representen
la historia y/o valores culturales de la region.

® Asegurarse de que cada pieza cuente una historia o
tenga un significado cultural claro.
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Versatilidad y Uso (Sin Género)

e Disefar productos que sean neutrales en cuanto a
género, atractivos y funcionales para cualquier
persona.

e Considerar formas y funciones que no estén
asociadas con un género especifico.

e Evitar detalles que puedan ser percibidos como

demasiado masculinos o femeninos.
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Técnicas Artesanales

e Usar técnicas que aseguren que los productos sean
artesanales en su mayor porcentaje de creacion.

e Mantener la calidad artesanal, asegurando
acabados impecables y duraderos.

e Combinar técnicas tradicionales con enfoques
contemporaneos para crear productos innovadores.
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Funcionalidad y Practicidad

e Crear productos que sean practicos y utiles en
el dia a dia.
® Asegurarse de que los regalos sean faciles de

usar, transportar y almacenar.
® Incluir elementos que agreguen valor al uso
diario del objeto.
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Capacidad productiva

e Los artesanos participantes deberan tener capacidad de
produccion ante la demanda, asegurandose que los
productos puedan ser reproducidos en series mas
grandes sin perder su calidad artesanal.

e Mantener la coherencia en el disefio y los acabados
para que cada pieza cumpla con los mismos estandares,
independientemente del volumen de produccidn.
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Viabilidad Comercial

e Evaluar el costo de produccion y asegurarse de que sea
competitivo para el mercado corporativo.

® Asegurar que el producto final sea asequible para
empresas qgue buscan comprar en grandes cantidades.

e Considerar el precio de venta y la rentabilidad para
ambas partes (artesano y comprador).
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Dimensiones

e Disefiar productos que sean manejables y que no excedan
dimensiones grandes para facilitar su empaque y transporte.

® Las piezas deben ser lo suficientemente compactas para que
una etiqueta estandar se pueda adaptar facilmente,
independientemente de la forma o volumen del producto.

e Evitar la creacidn de articulos excesivamente grandes o

voluminosos que no sean practicos para el mercado
corporativo.
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PLAN DE TRABAJO REGALOS CON
ALMA ARTESANAI 2024
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Legado Montanero

El concepto de disefio "Legado Montanero" celebra el paisaje cultural cafetero de Risaralda,
reflejando la conexidn entre las majestuosas montafias andinas y sus habitantes. Este
concepto destaca la vida en las montanas, desde el cultivo de cafés especiales hasta las
dindmicas comunitarias y las expresiones culturales locales. Captura la esencia del trabajo
en los cafetales, la arquitectura tradicional, y la vibrante cultura que emerge de esta region,
integrando estos elementos en un disefio que honra el esfuerzo y la identidad de los
montafneros.

. DEPARTAMENTO DE g, SOCIEDAD

DE MEJORAS

(E@ ﬁ!t.%fﬁﬁ'ﬁs E'j RISARALDA ’ DE PEREIRA
PRORISARALDA



PALETA DE COLOR
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REFERENTES
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SILUETAS DE PRODUCTO
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Espiritus andinos

El concepto de disefio "Espiritus Andinos" se inspira en la atmdsfera magica del bosque
andino durante las primeras horas de la madrugada, cuando el silencio profundo y la frescura
del aire crean una sensacion de paz y misterio. Captura la esencia del amanecer en las
montafas, donde los suaves murmullos del rio, el susurro de la flora y la presencia discreta de
la fauna local se entrelazan en una sinfonia natural. Este concepto integra la serenidad del
entorno, el frio matutino, y la espiritualidad que emana del paisaje andino, reflejando la
conexion entre la naturaleza y el espiritu de la region.
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Macetas colgantes
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Porta incienso Macetas
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Dia de Mercado

El concepto de disefio "Dia de Mercado" celebra las vibrantes dinamicas festivas y comerciales
gue caracterizan los mercados tradicionales en cada pueblo. Este concepto captura la esencia de
los dias de mercado, cuando la comunidad se redne en un estallido de colores, sabores y sonidos,
mostrando la riqueza cultural y humana de la region. A través de disenos llenos de vida, se refleja
la diversidad de productos, |la alegria de los intercambios, y la conexidon entre las personas que
hacen del mercado un evento tan especial y representativo de la identidad de cada pueblo.
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Del concepto al Producto
Artesanal

workshop
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Instrucciones de la actividad

Selecciona un referente

Visual /" &ﬁw&

R
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Observa cuidadosamente
el referente seleccionado.
Fijate en los colores,
formas, texturas, lineas, y
todos los detalles que lo
componen.
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Instrucciones de la actividad
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3. Realiza la exploracion / \ \
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Instrucciones de la actividad

4. Define el patron y distribuye
la forma en que lo aplicarias en
el modelo con tu técnica y tipo
de producto
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Plantillas de trabajo
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Realiza una exploracion
formal del referente,
céntrate en detalles, haz
lupas, y crea un patron que
puedas implementar en tu
técnica
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Plantillas de trabajo
Referentes Bio-culturales
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Plantillas de trabajo

Referentes Ancestrales
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Referentes Ancestrales
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Plantillas de trabajo
Referentes Tangibles
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Plantillas de trabajo
Paletas de color
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Paleta de color

Alternativa 1 Alternativa 2
Referente: Referente:
60% 30% 10% 10% 60% 30% 10% 10%
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Plantillas de trabajo
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Plantillas de trabajo
Siluetas
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Referentes Bio-culturales
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Referentes Bio-culturales
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Referentes Tangibles
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Referentes Tangibles
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iMuchas gracias!
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